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| Media spotecznosciowe arzadzania Sportem

Jesli jestes dobry,
musisz poinformowac o tym ludzi.
Jesli jestes swietny, inni zrobig to za Ciebie.

BezMarketing



| Dziatania ditugofalowe

““s

Social media to nie bieg sprinterski.
To maraton.




Diugoterminowa inwestycja
Followers




O co toczy sie gra?
Uwaga / czas

Naszq konkurencjq jest sen. Netflix



| Bez ograniczen wiekowych




Akademia
Zarzadzania Sportem

| Grupa odbiorcza

Zamien kibicow na odbiorcow.



| Rozmowa, interakcja, czas

koMUnikujeMY -l




Wartosc¢ dodana
komunikacji social media

Wiedza Rozrywka Backstage



| 3 filary komunikacji

Branding Influencer marketing

Employer branding
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Najpopularniejsze platformy

social media

Facebook Instagram YouTube Pinterest

Twitter LinkedIn TikTok Spotify
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| Rézne profile
R6zna forma

Dolly Parton &

@DollyParton

Get you a woman who can do it all &2

Blanka Turska Drifting

909 subskrybentéw

GLOWNA WIDEOC PLAYLISTY KANALY DYSKUSJA

Przestane filmy p 0DTWORZ WSZYSTKIE

= ;
"DRIFTPROJE 20:18

Czy Skyline zmieni kolor w Czym jezdzi 15-letni drifter I? W czyje rece wpadta Balbina
tym sezonie ? Q&A ) #DriftProjekt #3 ? DriftProjekt #2

12 tys. wysSwietled « 1 rok temu

HORIFTPI 12.44

& 2 0O T

B840 wySwistlen « 1 rok temu 1,3 tys. wysSwiatien + 1 rok temu
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| Hasztag

& d#sport :

96.8M postow

@mmacntherise

@mmaontherise

#ufe #be g
#fight #gym

#bodybuil
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| Hasztag

#rywalizacja

#pitka

#sport

#lech
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Hasztag
#sanacja

~y 'l
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N

Sanacja - jamy ustnej

Sanacja - ruch polityczny
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| Wiasny hasztag
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| Hasztag

<> Trendéw w komunikacji #online

< Specyfiki konkretnych platform #socialmedia

v Podstaw projektowania #graficznego

<> Obstugi aplikacji do tworzenia wizualnego #contentu
<> Teorii archetypéw w #brandingu
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Przypominianie
o innych profilach
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Czas publikowania?
llos¢ publikacji?

16-24 nie interesujq sie pitkq
Florentino Pérez




Czas publikowania?
llos¢ publikacji?

1. Kalendarz
2. Tematyczne dni

3. Dziatenie ad hoc

20



PLONA

CONSULTING

)JTYCI
pot Plona C

vy  ZEOTA

Wojciech Plona POR

Z okazjl nadchodzacych Swigt Wielkanocnych
wszystkim naszym klientom i przyjaciotom
pragniemy zlozy¢ najserdecznlejsze 2yczenia
wielu radosnych | cieptych chwil, smacznego
Jajka, odpoczynku w rodzinnej atmosferze
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prywatnym | zawodowym
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Tworzenie tresci

Content

o

Zawodnik

Pracownik

Agencja

Kibic
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Dystrybuowanie tresci
wewnatrz organizacji

£+

Przekazywanie Dostep

Wytyczne
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| Materiaty dla odbiorcéw

>

POLSKA/ SIMIAT
STARTUJEMY!

TRANSMISJE LIVE
5.EDYCJA

WAW 5/6 05'21

KONGRES 590

24



| Uporzadkowana komunikacja online

STRATEGIA
1. Platformy
2. Formaty
3. Formy

4., Styl

5. Czestotliwos¢

PODZIALt PRACY
1. Organizacja

2. Podwykonawcy

WSKAZNIKI EFEKTYWNOSCI (KPI)

1. Nowe profile

2. llo$¢ obserwujgcych
3. Wartosc wyswietlen
4, Reakcje i interakcje
5. Wzmianki w sieci

6. Sprzedaz
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| Real time marketing (RTM)
Facebook

JESTEM HARRY.
PO PROSTU HARRY.

Cena (KEA Famity

HARRY
Krzesto

?19.!,' .

IF YOU CARE...

~ o Akademia
) Zarzadzania Sportem

W CALEJ POLSCE

PATELNIA

Tefal
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| Challenge

#GASZYNCHALLENGE
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Corporate social responsibility (CSR)
Spoteczna odpowiedzialnosc biznesu

1. Filantropia

2. Pomoc rzeczowa

3. Wsparcie merytoryczne
4. Kampania edukacyjna

5. Kampania informacyjna
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User generated content (UGC)
Tresci fanow

1. Udostepnianie

2. Pytanie o zgode
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MEM
Facebook

’r
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- TN /
"
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NAJLEPSZE

W EUROPIE:

1. MESSI | GRIEZMANN
4O BRAMEK

2. ROBERT | LEWANDOWSKI
39 BRAMEK

3. KANE | SON
38 BRAMEK

Y. LUKAKU | MARTINEZ
37 BRAMEK

MBAPPE | KEAN
37 BRAMEK
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Karuzela na Instagramie
Tresci poradnikowe

dainwalker » Obserwuj :
Melbourne, Victona, Australia *
-
- A

YOU THINK OF
THINK )
OF A Google ABOUT
SHARCH 3¢ ALAPTOP
ENGINE

INFITRATE

THE = TH
MIND

WIT

B




Karuzela na Instagramie
Odkrywanie catosci

@' kalmahul « Obserwuj




Karuzela na Instagramie
Zdjecia stockowe
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| Poradnikowa infografika
Pinterest

M 10 Bk & Markating Plan
Gutlize With  Fram Tempate

DOWIKDZ S WITSES

: o HOWTOCREATEA 25
o MARKETING | Sscries™
(4 somple dleg)
e |

v

DIGITAL . ,
MARKETING R

3,

AER e
GOOGLE
SEO TOOLS 19
eveRvaoctn  REAIRIL e orogrimins FREE
MUST USEl Cenuidar.. D'G“AL
- e — MARKETING

vender no S ARG,

DIG!

TAL

: o, - (D)

g 1hesociaing com

10 Types Of Digital
Marketing You Should
Know - And Consider For
Your Marketing Strategy -
The Socia

10 Tysous OF Digivad Minrketing You Sheadit Keow - And Comyider
For Your Marketing Stratogy - The Social Ms

Pickied Ginger | SEO + Full Digital

_ Marketing & Webaite Solutions Obserwuj
403 abserwuscych

2zdjgela @ komentarzy

Wyprdbowaled(ag) tego Pina?
Doclaj 2x4ch, aby peknzat, ik Clposzto  Dodaj zdjgcie

RS CraativeRDesign zapisalla) elament as tabdicy
Marketing

10 Types of
DIGITAL MARKETING

You Should Know
e o~ ©

R ——"

10 Types Of Digital Marketing You Should Know -
And Consider For Your Marketing Strategy

5 1me 22,2020 | & Susaasa Gesaa (Lt wpdated 20700407

Sharing is caring!

JDigital Marketing” is one of thoge terms with which we all have a feefing that we
know what It means, but when it comes to nailing it down we somehow get stuck,
In the end, it is not clear which types of digital marketing we are talking about.

1
So instead of going for something soft ke
Jtis related to internet marketing” or ,a 10
summarizing term for all online marketing Types of

activities” lets put it simply.
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Nowy rodzaj wyszukiwarki

Pinterest

miesieczna
wartosc
wyszukan

@ Pinterest
o WiestawTeofilak

publikacji dotyczy
marek i produktow

% min
uzytkownikow sredni czas
przeglada aplikacje spedzany na
z poziomu telefonu platformie

% min
profili

uzytkownikow

to kobiety

NN”N

powodow
||osc by zaczac
stworzonych korzystac
tablic z pinami Z Pinterest;]

@ Strona giéwna

@

Go

)

gle marketing

Q Wszystko  [2) Grafika

marketing

Wiadomodei (3] Filmy

N
=2 marketing mix Q 360 stopni

= by

marketing szeptany

Q Magy

marketingu mix

@ Q

i Wigce]  Ustawienia  Narzedzia

marl
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| Regularne publikowanie
YouTube




| Poza sportem
YouTube

Iz &
T
il

“' “" %W S
<y
% ’v :
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| Tresci sponsorowane
YouTube
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Mikroptatnosci
YouTube

wptacit 5 PLN: Pomimo
-
waszej sympatii do Prezydenta
Reagana, czy przyznalibyscie ,ze
War on Drugs to bytfa totalna

poraika czy jednak nie? Orange

County to chyba konserwatywna

czg$¢ CA. Elegancki live jak

Zawsze.

40



Mikrotresci
YouTube

» YouTube
- ey ey

Shorts P¢t@

g Podréz bez Paszportu
godzin tem

Drodzy stuchacze, moim gosciem niebawem
bedzie dr Ernest Wyciszkiewicz, Dyrektor
Centrum Polsko-Rosyjskiego Dialogu i
Porozumienia. Swoje pytania do Pana
Dyrektora mozecie opublikowaé w
komentarzu. Najciekawsze - zadam w trakcie
audycji. Z pozdrowieniami! Mateusz
Grzeszczuk

=] 13

Ucieczka przed
wow & * policjg FAIL

3,2 min wyswietlen 2,3 min wyswietlen




Dzwiek
TikTok, Messenger, LinkedIn, ClubHouse
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Lokalny koloryt
Najblizsze otoczenie

1. Patriotyzm

2. Walory krajobrazowe

Wieslaw Teofilak eee
Marketing WOW!Ine , Grafika , Social Media , Linkedin , Projektant tr.
® 2 mies. «

HAT TRICK!!! Dlaczego 3mam 3 egzemplarze #SMM ??? Poniewaz

znajdziesz mnie na:
..zobacz wigcej

LT TR

e

O @ © 82-19 komentarzy
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Call to action (CTA)
Wezwanie do dziatania

) thevikasroy * Obserwuj
l New Delhi

=}
s
e
=
o
¥

[}
«©

DID
YOU VISIT
HASHTAGS?

for more content like this

G <] supPoRT
D <] CONTRIBUTE
AN <] rememser

8
5
\Y4

Y 44
849 polubien



| Call to action (CTA)
Wezwanie do dziatania

1. Zacznij trening z XYZ.

2. Bgdz wysportowany z XYZ.
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Call to action (CTA)
Wezwanie do wyrazenia opinii

46



Kreatywny copywriting
Antropomorfizm, mowa potoczna

- .
- aaach te ciasteczka...
S :

TWOja PaCZka kurierska od: korzystania z narzedzi analitycznych i
Bancarii.aq marketingowych oraz zapewniania
wyruszyta w droge i nie Gotowet SR

oglada sie za siebie. Co rabimy teraz? 1 ‘
Przewidujemy, ze trafi do e e

epiice . : plikow cookies? Dowiedz sie wiecej.
it e T

Mam uwagi do przesylki

3 przasytki 53 juz w Twoich rekach! Znayj dziesz w Pt lityce prywatnosci. Czy



Kreatywny copywriting
Cover

48



Kreatywny copywriting
Neologizmy
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Dezynfekcja jezyka

*nieeleganckie

FAINIE OGARNE

)
(5 &5

*Infantylne *zbyt pojemne
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| NazwyPisaneRazem

jak #

'y

BlaBlaCar

= ==
—-J_Q

NapoleonCat.

4eTo r é

Financial Trading Made Simple
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| Influencer marketing

52



Influencer marketing

ra¢ Tate ¥

anego plastiku, ktore
alam od @gabri e

#pogrzeb

e

ich od
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PROJEKTOWANIE GRAFICZNE
TWORZENIE CONTENTU
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Content is King

cztowiek

SWIETNA TROJICA

content
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Logo
Wieksze, duzo wieksze!
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Design system
ldentyfikacja wizualna

1. Kolorystyka
2. Typografia
3. Zasady stosowania

4. Logo
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Design system
ldentyfikacja wizualna
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| Design system
UX

=
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Zdjecia stockowe
Zalety i wady

1. Darmowe

60



| Zdjecia stockowe
Zrodta

1. pixabay.com
2. pexels.com

3. unsplash.com

4. creativecommons.org m-m
i g‘&
S 1 P
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Projektowanie
desktop vs mobile

° Akademia
Zarzadzania Sportem

Akademia Zarzadzania
Sportem

@AkademiaZarzadzaniaSportem - Edukacja

HJt58% M 11 22:19

Akademia

Zarzadzania Sportem

Akademia Zarzadzania
Sportem
Edukacja

B4 Wyslij e-mail (~]

i

Lubie to!
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Projektowanie
Uwzglednienie specyfiki platformy

&

’ -~
(
1!- ’
%
¥
2 SRS==
¢ i g |
7 \
% .
-

Facebook LinkedIn

Instagram
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| Info na materiatach offline

1. Modny element

2. Sposob by zwiekszyc¢ ruch
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| Info na materiatach offline

RF:00-526

|

Facebook xstartp!
m: xstart p

web v‘WJ)”-tax p!
al Gﬂ‘ﬂll cor

email xstartpols k
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Liternictwo
Btedy

1. Skomplikowane
2. Bez znakdw diakrytycznych (e,g,1)

3. Niedopasowane formg

Y 4

RO SN

W SitE!
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STRASZNY FILM

S/LYLD HOTIELOUIY

FARBA NA MURZE
CYWILIZACJA RZYMSKA

WOJSKOWY EKWIPUNEK

Djciec chrzestny

Stara gazeta

Bar Pqu P’ai’q
FILM ANTMOWANY
DZIKI ZACHOD




Liternictwo
Wielkos¢ na telefonie

68



Liternictwo
Darmowe czcionki

“B Google Fonts
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GIF

Prosta animacja

1. Absurdalne

2. Przerysowane

3. Szokujgce

4. Wywotujgce emocje

*7 wieloma wadami

%% A%‘r
W’ ‘erkgfzvﬁvbu

MVult Eor )
Bold Climate Action

UEFACN mh
Lea g GIFifmm
rterfinalst

Wm&“
3_
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GIF
Prosta animacja

1. Lepsze od grafiki
2. katwiejsze w przygotowaniu od wideo
3. Wyswietla sie mimo blokady odtwarzania

4. Zwraca uwage na 2 sposoby

71



GIF
Aplikacje

1. giphy.com
2. izgif.com
3. imgflip.com

4. Photoshop

72



GIPHY Create

Create GIFs and backdrops and decorate them with
captions, filters, stickers, and more.

o ¢ -

GIF Sticker

Accepted formats: JPG, PNG, GIF, Accepted formats: JPG or PNG.
MP4, or MOV,

Choose File Choose File

Any URL

We support media URLs from GIPHY, YouTube, Vimeo, & many others!

Enter any media or GIF URL

Backdrop

Spice up your video calls with our
custom virtual background tool.

Open Backdrop




Trending

i

»
-,
—

m@
2o e b

| GIPHY.com

[ GIPHY

GIPHY Create

e -

S prates ok At
NI $Y1401 Dby s 00

Aoyt tavits B 1e
e e Ovar Buisercy

Ay UL

We st L fere GOV, oLt Vs $onaa ey

Cameumity rubabims  iisaey Pobey

S pratesn e Ath
i o

Ower Sesery

Ay UL

W st L Bt PV, Sonll i Vi £ vay cefres

Camearmity raabims  Miieney Pobey
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GIPHY.com

D suces Filters

[ GIPHY

PIXEL

Subtithe

AINBOW

SWITCHEROO

[ GIPHY

Slideshow Sattings

= i

IMAGE DURATION s [

ADDWORE PLES I

Contime to Ducnraty

[ GIPHY

_~r~

S e b

1A DURATION e |

ADDWORE PLES

T

» ST
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GIPHY.com

[ GIPHY v
- [IGIPHY _tire  siwtssment  soune  stisws  atisn
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Brandowe GIFy na Instagramie
Wzbogacenie relacji

1. Branding
2. Dekoracyjny element

3. Do wykorzystania przez kibicéw

7



wieslawteofilak v =

Wyswietl pulpit profesjonalny

350 4694 58

Posty  Obserwuj.. Obserwuje

Rysunek i grafika

® Content Designer in @beeffectivepl
® Social Media
u |llustrator

Edytuj profil Promocije Statystyki

. 14
r 3 f
A L2 L L

RELACJA

Twoja relacja

Bliscy znajomi

Wyslijdo >
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9 MAR 2018

Twoja relacja  Bliscy znajom|
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| GIPHY.com

10:14 7 ol T -
@ support.giphy.com — przegigdanie orywstne

[ GIPHY Support

/1

GIF Creation Best
Practices

Follow our best practices for making GIFs to optimize
your GIFs on GIPHY!

-

. Uploads are limited to 15 seconds, although we
recommend no more than 6 seconds,

. Uploads are limited to T00MB, although we
recommend 8MB or less.

~

3. Source video resolution should be 720p max, but we
recommend you keep it at 480p.

4, Keep in mind media will appear mostly on small
screens or smaller messaging windows,

w

. Our mobile applications do optimize the content for
size, which sometimes results in subtle changes to the
GIF's size and speed, which is why following our best
practices is recommended!

o

. Minimizing the total number of frames will help us to
preserve your content when downsizing and
reformatting. Fewer than 200 frames works well,
Fewer than 100 works even better!

Was this article helpful?

Yes No




Boomerang
Petla wideo

81



Timelapse
Przyspieszone wideo

1. Normalna kamera: 24, 25, 30 FPS (klatek na sekunde)

2. Timelapse - interwaty (odstepy miedzy zdjeciami)

82



Timelapse
Przyspieszone wideo

83



Timelapse
Przyspieszone wideo

84



(§

Time Spirit rime spirt

‘Create Photo Lapse

‘With Photo Lapse can shoot =  Resolution
events that last more than one
day

Frame interval

Do you want to activate night
mode? The exposure will be
increased. Due to this, a beautiful
effect will be obtained when
shooting at night.

» NORMAL MODE  NIGHT MODE
Filters

To view this section, you need to login. Max duration

LOG IN

Create Video Lapse

Video Lapse help you to take
the phenomenon in which the
duration of 5 minutes to the day




(§

Time Spirit rime spirt

Choose video resolution: Frame interval Maximum duration Time to start video

1280 x 720 9.5 seconds 0 seconds

960 x 720 1:second 1 minute 5 seconds

960 x 540 3 seconds 10 minutes 10 seconds

720 x 720 b seconds 20 minutes 30 seconds




Time Spirit

Enter Photo Lapse name

VID_20210508_093306

» WATCH VIDEO

SHARE

Time Spirit

Huawei Share

Revs
nE00

e

Time Spiri

Add music

Share Video

Rename

Delete

.

lime Spirit




Motionleap

3 Motionleap

My Creations

Motlonleap &

Access All Features 5
New Creation De

]

Zezwoli¢ aplikacji Motionleap na
uzyskiwanie dostepu do zdjec,
plikéw multimedialnych i innych
plikow zapisanych w urzgdzeniu?

Quickloops

Overlay

Apply overlays to add
magic!
12 Months: 7,75 zt/mo

92,99 28/year

B oo

Play with Demos




Motionleap

Motionleap 13 Export Motionleap (13 Export Motionleap 13 Export
GALLERY

Q sport

Powered by [ Unsplash

Learn more about usage rights for Unsplash
images

. }_‘ & &, 3 % _\,

Effects Element Anchor Geometric Remove Spel Ancho Geometric Remove Spe|




Motionleap

A i} Motionleap 13 Export Motionleap

Duration

Anchor Georr




| Photopea - przegladarkowy Photoshop
aplikacja graficzna

File Edit Image Layer Select Filter View Window More Account e About Reportabug Leamn Blog APl iy ¥ @)

[

R @ Auto-Sele @ Transform controls @ Distances  1x~ & PNG & SVG == I T
><

New Project,psd X
Swatches

Layers Channels Paths

I~

® . Background
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Canva
aplikacja graficzna

< Stronagtéwna Plik w Zmien rozmiar * Wyprébuj Canva Pro Udostepnij n
|

a > M G

Photos
= N

amiﬂ

g; =g_w,.

+ Dodaj strone

Uwagi -e ! 3 [ 2 @ 92




Tekst

Jest kilka szkot LinkedIna. A Ty jak
wymawiasz nazwe LinkedIn? @

Tylko Ty zobaczysz, jak inni gtosuja. Wigcej informaciji

Linkedin 51%
Linkein 1%
Linkin 9%
Lingdin 39%

1 073 glosy - Gtosowanie zamkniete

Q0T 45 113 komentarze * 38 574 wyswetlenia
& @ o 9
Pole¢ Skomentu;j Udostepnij Wyslij

|_/~_’ 38 574 wyswietlenia Twojej publikacji
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|odstqpy

Komal Ahuja « Obserwujesz e
Heiping you craats content thet Connects and Converts | Freslsnc

3te
Retargeting is a great way to convert hot leads into paying customers. But,
when it comes to writing copy for these ads, it doesn't have to be creepy.

Hear me cut.

A lot of brands use personalised information or tell the user that they're
being watched. This is creepy, and rather than being impressed, they
might detest buylng from you,

So, how do you write persuasive retargeting ad copies?

1. Don't show them you know

With retargeting, your purpose Is to persuade them further, They already
know about your offer and brand, but you don’t have to highlight that
aspect.

Don’t waste your space, make it worth their while,

2. Highlight offers based on buyer's journey

Copy shouldn't be written before you know where your retergeting leads
are in the buyer's journey.

Imagine showing a customer who's already bought from you an ad in the
awareness stage. They'll blatantly ignore it. So, understand before you
write,

3. Align the emotion across your copies

Every ad copy brings out a certain emotion, you need to align it with the
previous copies and give the customers something more to be persuaded

As a general rule of thumb, when you know where your leads have been,
are subtle and emotional in your approach- it'll lead to good retargeting

results!

Thoughts?

94



Sesja Q&A
Interaktywne wideo

95
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| MEM
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| Baza elementéw identyfikacji wizualnej

1. Szablon postéw
2. Piktogramy

3. Tta / patterny

98



| Bogactwo formatéw
platform spotecznosSciowych

1. Karuzela

2. Post rozwijany
3. Post 3D

4, Infografika

5. GIF

99



Powtarzalnosc
przynosi rozpoznawalnosc

100



| 2 raz

4 Wiestaw Teofilak e & Wiestaw Teofilak ves
S Marketing WOW!ine . Grafika . Socisl Media . Linkedin . Projektant tredei.., Marketing WOW!ine . Grafika . Socia! Media . Linked|n . Projektant tresci...
®1.® 1t

Prezenty nie zawsze muszq byc materialne @ #grafika #kobiety Bukietu kwiatéw | jednego tuli pana § #ilustracja #kobieta

tuli pan tuli pan

O Q @ 5210 komentarzy © O @ 63 - 15 komentarzy
O Pole¢ G Skomentui (> Udostepnii <4 Wyslii &) Pole¢ G Skomentuj (> Udostepni] < Wyslj
all. 1713 wyswietlenia Twojej publikacii w kanale sl 1755 wyswietler Twoje] publikacji w kanale
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Poszerzenie linii komunikacyjnych
Reason to talk

Wiastiw Toatiak ves . ’ eslaw Teatl: e
b sackstivo s Wioolww Tch . . . — Wiestaw Teofilak wee e e - 3ot el Vit S el
‘ ) } Marketing WOWline . Grafika . Social Media . Video - randing - specia N
Mol Interpretacis Dria Dziodka dla marki MyScreenPROTECTOR Tak 3 Goynie cbchodz) deié 84 urodzky ™3 o misjskle portale spolecznodciows, (0 6. ®

Ganarachs Z (wrodzeni oo 1995 1) rodnie
Pr0D0% 60, 20 howe” = Tepaze™ >)

RO GrUDR RONSImeIdN, CHIGE
feden 2 ulubicaych projektiw w akch kiecykolwiek uczestriczytem & ' . Juz teroz warto przyzwyczaiod g do n morkl o

#pr #socialmedia #marketing
Boeltuctive - Purtormance Markaling & Social Madia @ #g1 pp—

W Pakice TRTek ma 2,5 min ulytkowsikdm. Najwigkszq flodé

#sccialmedio slustracia Agrafita

Ta dzisiejsza miodziez... v/

Rrywni sytkownicy alucsing
£5% spol 2 kreator VIDEDE
publiuje

ﬁlnu
*Poue,
g gty

odle inspiraci
2nik rendiw opgje e
muzyez

anie

it kreatywesj

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE BEZ LUKRU? Oj tak... strong

Wiestaw Teofilak na Linkedin « Do przeczyta

zupetnie bez kondycj

SIS, Komunisty

arzy 2 Chicago, moga byé niezwykia Inspirdacy m TikTok« vides 1
Videa = Beklasa

coe

O D Q 11+ 2 xomentarze
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Kopiowanie trendow

A AU/
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Archetypy
Carl Jung

1. Praobrazy
2. Pierwowzor

3. Uniwersalnosc¢
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Archetypy
Carl Jung

1. NieSwiadoma niekompetencja
2. Swiadoma niekompetencja
3. Swiadoma kompetencja

4. NieSwiadoma kompetencja
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| Archetypy
marki

Osobowosc to wypadkowa archetypow
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Archetypy
marki

Osobowos¢ marki a osobowos¢ zawodnika
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Wizerunek
To jak inni nas odbierajg

1. Nieczytelny
2. Czytelny ale nie jest wiarygodny
3. Czytelny ale nie przekonuje

4, Czytelny i przekonuje
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Archetypy
Spojna:

1. Oferta
2. Komunikacja

3. Styl

110



Archetypy
kontekstowe
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| OPIEKUN

1. Troska

2. Pomoc

3. Empatia
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| TOWARZYSZ

1. Bliskos¢
2. Dostepnosc

3. Pomoc w codziennoScii
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| WIELBICIEL

1. Mitos¢
2. Uczucia

3. Udogodnienia

\ 4

merci
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| NIEWINNY

1. Resentyment
2. |deaty

3. Zycie jest piekne
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| CZARODZIE)

1. Magia

2. Nie pokazuje procesu ,
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| BUNTOWNIK

1. Krytyka
2. Kwestionowanie

3. Niewygodne pytania
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| TWORCA

1. Wizja
2. Niekonwencjonalne rozwigzania

3. Udogodnienia
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| MEDRZEC

1. Autorytet

2. Stawianie pytan

B
A

3. Nauczyciel
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ODKRYWCA

1. Wolnos¢
2. Zmiana
3. Odwaga

4. Poza strefg komfortu

MOTOR?

HARLEY-DAVIDSON

Qe
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| BLAZEN

1. Zabawny

2. Kontrowersyjny

"\'N\
m&ms
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| WLADCA

1. Zasady
2. Konsekwencja

3. Konserwatyzm

ROLEX
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BOHATER

1. Odwaga

2. |deaty
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Archetypy
Kompilacja

1. Odkrywca
2. Buntownik

3. Wojownik
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| Archetypy

CHAOS
Buntownik

Odkrywca Btazen

Tworca Wielbiciel

JA Bohater Opiekun INNI

Czarodziej Towarzysz

Medrzec Niewinny

Wtadca
PORZADEK
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Social media
Zwiekszona czestotliwos¢ eksponowania
brandingu sponsora
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| Co pokaza¢€?

1. Liczbie obserwujacych / dynamika przyrostu
2. Srednia warto$ciach zasiegéw publikacji
3. Rekordowe wyniki publikacji

4. Sredni czas odtworzenia
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| Co pokaza¢€?

1. Plan rozwoju (nowe profile, wspotpraca)
2. Estymacje w konkretnym horyzoncie czasowym

3. Benchmarki
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Co pokazac?
Koncepcja aktywnego promowania marki

1. Czestotliwos¢ publikacji (ogblna / dotyczgca sponsora)
2. Wachlarz formatéw

3. Dobér tematdéw i oséb zaangazowanych w tworzenie
przekazu uwzgledniajgcego branding sponsora
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Co pokazac?
Lokowanie produktu
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Rodzaje agencji
Zakres ustug

1. Kreatywa

2. Social media

3. Branding / tresci wizualne
4. Public Relations

5. Copywriting
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| Zakres ustug agencji
social media

1. Strategia

2. Planowanie, pisanie, publikowanie postow

3. Biezgca obstuch profili

4, Tworzenie contentu / tresci

5. Dziatania reklamowe (performance marketing)

6. Szkolenie z obstugi social media
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Co zawrze¢ w umowie?
Zakres ustug agencji

1. Data ,kalendarza”

2. Informacje o mozliwosci wniesienia poprawek
3. Czas na odpowiedz (ze strony agencji)

4, Warunki dziatan ad hoc

5. Pola eksploatacji
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| Jak wybraé agencje?

1. Portfolio

2. Za co doktadnie byli odpowiedzialni

3. Zakres czasowy
4. Jak prowadzg swoje social media

5. Wszechstronnos¢, doswiadczenie w podobnych tematach
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| Odpowiedzialno$¢ za komunikacje

1. Agencja

2. Wirtualna asystentka
3. PRowiec

4. Nasi pracownicy

5. Sportowcy

137



Czego wymagac
a czego nie oczekiwac

Podwykonawca nie zrobi za nas wszystkiego!
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| Kreatywny copywriting

TOMAT bdRozmowv

ALESIE SADZ) Ponj PILE!

T
]
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| Kreatywny copywriting

KAlﬁmﬂdeV

nh

140



| Zaufanie

Nie po to zatrudnia sie specjalistow,
by mowic¢ im co majq robic.
Steve Jobs
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| Rézne spojrzenia

GRAFIH
' MYSLI
PIONOWY

Nowa wiadomosé
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Rézne spojrzenia

Kropka
Nienawiscl.
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Rézne spojrzenia

Informacja zwigzana z rozprzestrzenianiem si¢ koronawirusa SARS-COV-2

CHRON SIEBIE | KIEROWCE

NIE KUPISZ BILETU U KIEROWCY
USLtUGA TYMCZASOWO ZAWIESZONA

ZA PRZEJAZD ZAPtAC KARTA
e-bilet

do nabycia w 140 pun
na terenie kilkunas
W regionie.
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| Rézne spojrzenia

Nalezy pisac tak, jak sie mowi.
Wolter
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| Uwaga na hiperpoprawnosc¢

Wiadystawowo

Puck
Jastarmia 3
WO Hel
Rumia
Gdynia
Zatoka Gdariska
Sopot
E3
- Krynica k
A Morska g%
Gdarisk :
Jantarl
Tolkmic
Kowale 57 quil:y[v‘rh%
adyny
Pruszcz
Gdanski
Nowy Dwor
Gdanski
Pszczotki 7]
Elblag
Nowy Staw
7]
Tczew 22}
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Jakos¢ czy temat?
Nic tak nie cieszy jak katastrofa

eomes Odynia_official « Obserwowanie

gdynia_official Wczoraj osung! sie
fragment orlowskiego Kifu &

Fot. MegaDron.pl.

#wagdyni #gdynia ##mojagdynia
#gdyniaoriowo #klif #plaza #morze #cliff
#sea #trojmiasto #tricity #my3city
#love3city #igerspoland #igerstrojmiasto
#igersgdansk #instagramers #instagood
#instacool #cool #drone

u)
wieslawteofilak Nie ma tego zlego ;)

wieslawtecfilak @mama_krzysia

kiedy$ w tym miejscu byl piekny lodowiec.
Tez mamy 2alowaé Ze przeminglo 2
wiatrem...tzn.z morzem x)

wieslawteofilak @paulawender vy
sy
dobrze ze sg wéréd nas optymisci hehe NOWOWIEISKIEGO

s e

. Hals A armaladsal LWL

Liczba polubien: 2 059
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| Doktadne wytyczne
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Co Akademia
Zarzadzania Sportem

Zapraszam do kontaktu

WIESLAW TEOFILAK
wieslawteofilak@gmail.com

531 004 544

in] flG1PLJ ] > by
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